Viestinti

Piritta

Viestintasuunnitelman pohja
kotiseutu- ja erikoismuseoille

Tama on suunnitelmapohja, joka on tarkoitettu kotiseutu- ja erikoismuseoiden vuosittaisen
viestinnan suunnittelun tueksi ja avuksi. Suunnitelmaa voi kayttaa myos lyhyempien jaksojen
suunnittelupohjana.

Pohja kuuluu Viestinta-Pirittan valmiisiin viestinnan suunnittelun tukimateriaaleihin ja sita voi
soveltaa oman museon viestinnan ja digiviestinnan suunnittelun tukena kullekin sopivalla
tavalla.

Museon nimi:

Suunnitelman vuosi tai aikajakso:

1. Mika museo olemme? Mita erityista meilla on ihmisille tarjolla?
Miksi meille kannattaa tulla kdymaan?

Kirjoita tahan vastauksia ylla oleviin kysymyksiin. Kuvaile museotanne tiiviilla virkkeilla.
Perustele lauseissa, miksi teille kannattaa kylaan. Voitte kayttaa naita teksteja viestinnassanne

kaikilla kayttamillanne kanavilla.
2. Tarkeimmat asiat ja tapahtumat:

Aukioloajat, sijaintimme, saapumisohjeet, yhteystiedot, muuta?
Mita tapahtumia tai toimintaa on tulossa?

Kirjoita alle tarkeimmat tiedot museotanne koskien. Voit miettia naita sita kautta, mita tietoa
teille ensimmaista kertaa saapuva ihminen tarvitsee? Esim. aukioloajat, hinnasto, sijainti,
saapumisohjeet ja parkkipaikat, yhteystiedot yms.

Listaa alle, onko museollanne tulossa joitakin tapahtumia tai muuta toimintaa kesan ja syksyn
aikana? Kirjaa tapahtumien yhteyteen, milloin naista olisi hyva alkaa viestimaan eri kanavilla.
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3. Viestintakanavat ja museon kohderyhmat
Museon kohderyhmat:

Kirjoita alle, keta kaikkia museonne kiinnostaa eniten? Keta haluatte houkutella teille kylaan?
Kirjoita tarkemmin kuin "kaikki kiinnostuneet”. Voit maaritella ikaa, kiinnostuksen kohteita,
sijaintia yms. Kohderyhmien kirjaaminen auttaa miettimaan sisaltdjen muotoilua paremmin
kiinnostusta herattaviksi.

Kanavat kaytéssa nyt:

Listaa alle kaikki kayttamanne viestintakanavanne talla hetkelld. Voit kayttaa alla olevaa
digitaalisten kanavien luetteloa apunasi kanavia listatessa ja pohtiessasi uusien mahdollisten
kanavien kayttoa.

Digitaaliset kanavat

- verkkosivut

- Googlen yrityssivu (Google Business Profile)
- Google Maps

- muut verkkosivut (esimerkiksi kunnan sivu, tapahtumakalenterit)
- Facebook (sivu, rynmat)

- Instagram

- muut somekanavat

- Wikipedia

- sahkoposti

- uutiskirje

- WhatsApp

- Nimenhuuto ja vastaavat

Muut kanavat ja viestintatavat
- paikallislehti

- tapahtumakalenterit

- printtimainokset

- julisteet

- esitteet

Kanavien kehittdminen tai mahdolliset uudet kanavat:

Listaa tahan alle, millaisia kanaviin liittyvia kehittamisideoita teilld on. Laita nama lopuksi
toteutusjarjestykseen ja maarittele ajankohta, mihin mennessa kehittamistyd on valmis.
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3. Viestinnan vastuunjako

Kirjaa alle, kuka vastaa museon viestinnan suunnittelusta, toteutuksesta ja kehittamisesta.
Listaa peraan, ketka kaikki muut osallistuvat viestinnan tekemiseen ja taman alle, ketka kaikki
tulevaisuudessa voisivat osallistua sisallontuotantoon ja museonne asioista viestimiseen.

Vastuuhenkilo:

Muut viestintda ja sisallontuotantoa jo tekevat henkilot:

Uudet mahdolliset viestijamme ja mita he voisivat tehda:

5. Kehitettavaa

Kirjoita tahan, mita kaikkia kehitysideoita museonne viestinnan suhteen on mielessanne.
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